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31. Mai 2006


PRESSEMITTEILUNG


Rosenheim – eine (City-) Oase 





Wüstenreisende sind im Vorteil. Die Rosenheimer Gastronomiebetriebe und Einzelhändler haben sich zusammen mit dem City-Management zur Landesausstellung „Die Wüste“ im Lokschuppen Rosenheim etwas Besonderes ausgedacht: Unter Vorlage der Eintrittskarte für „Die Wüste“ erhalten die Besucher in verschiedenen Geschäften und Gaststätten der Rosenheimer Innenstadt super Angebote und attraktive Vergünstigungen. 


Ein preisgünstiges Paar Wiener mit Semmel für Eilige Nomaden? Gibt es am Würstlstand der Metzgerei Angerer auf dem zentralen Max-Josefs-Platz. Dort spendiert das Gasthaus Duschlbräu bei einer Bestellung einen „Wüstenlongdrink“. Im „Weinhaus zum Santa“ werden ein Salat oder die Tagessuppe zum Hauptgang gratis gereicht und das Cafe Weth enthüllt das „Geheimnis des Orients“ deutlich günstiger. Das Eis-Café San Marco wartet sogar mit bislang unbekanntem „Wüsteneis“ auf. 


Echte Globetrotter holen ihr preisgünstiges Wüsten-Outfit am besten bei Saro-Expedition und Schuh Reindl. Bei „Autfizz“ gibt es Stoffe aus Tausend und einer Nacht – zehn Prozent günstiger mit der Eintrittskarte des Lokschuppens. 


Auch ein Besuch der Buchhandlung Förg lohnt sich, um an dem  Wüsten-Gewinnspiel teilzunehmen, das mit tollen Gewinnen wie einer Tageskarte für das Prienavera und verschiedenen Wüsten-Bildbänden lockt. Kochen wie unter der Sonne Marokkos? Natürlich mit einer Tagine. Der Küchenladen Tavola am Grünen Markt bietet den marokkanischen Gartopf zu einem Sonderpreis inklusive vieler köstlicher Rezepte an. 


Eine Teerarität- deutlich günstiger - erhält man eim Tee Gschwendner: „Le Tourag“, Grüner Tee mit natürlichem Pfefferminzöl, ist das Getränk Nummer Eins der Wüstenbewohner. Das hochwertige Argan-Öl, ebenfalls vergünstigt, hat „Vom Fass“ im Angebot und verspricht, Hautprobleme zu lösen. 


Einen Preisnachlass gibt es auch beim Erwerb von Wüsten-Silberschmuck im „GEKO“, beim Kauf von Wüsten-Games im „MaRoCo Game Store“ oder von Sonnenschutzpräparaten in der Hochland-Apotheke – stets in Verbindung mit einer Eintrittskarte zur Landesausstellung „Die Wüste“. 


Achten Sie auf das Kamel-Cartoon „Don Kamelo“ in den Schaufenstern oder vor den Geschäften. Sie sind Garant für die Teilnahme des jeweiligen Geschäftes an der Aktion „City-Oase“.








 „Die Wüste“


30. März bis 08. Oktober 2006


Ausstellungszentrum Lokschuppen, Rathausstraße 24, 83022 Rosenheim


Tel. 0049-(8031)-365 90 36, Fax 0049-(8031)-365 90 30, 


Mail: � HYPERLINK "mailto:lokschuppen@rosenheim.de" ��lokschuppen@rosenheim.de� 


Öffnungszeiten: Mo.- Fr. 9 bis 18 Uhr, Sa., So. und Feiertage 10 – 18 Uhr


Neu: Im Juni an den Sonntagen bis 20 Uhr geöffnet!


Sonderöffnungen auf Anfrage


� HYPERLINK "http://www.lokschuppen.de" ��www.lokschuppen.de� und www.wueste2006.de





Veranstalter: 


Veranstaltungs- + Kongress GmbH Rosenheim in Zusammenarbeit mit dem Staatlichen Museum für Völkerkunde München, der Archäologischen Staatssammlung München, den Staatlichen Naturwissenschaftlichen Sammlungen Bayerns und dem Heinrich-Barth-Institut Köln








